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> Settore e Obiettivo: creazione di format
televisivi che valorizzino la cooperazione,
il lavoro, la bellezza e la solidarieta nel
territorio emiliano-romagnolo.

> Punti di forza: lo sviluppo di idee e
progetti innovativi e collaborazione conil
territorio.

> Punti di debolezza: concorrenza delle
grandi reti televisive nazionali.
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IL PRODOTTO

> La squadra che avra totalizzato il maggior numero di

punti si aggiudichera la vincita della sfida

> PREMIO: retribuzione in denaro €/0 un premio

aziendale da definire con ogni singola azienda
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ANALISI DEL
SETTODE

@ > emittente piu vista in regione (Auditel)
RETEZ > punto di forza: Telegiornale

> leader di ascolti tra Bologna e Modena

> costituita da 6 ore giornaliere trattanti
argomenti tra cui sport, cronaca e societa

> TV ufficiale di Fortitudo e Virtus a Bologna

fa parte del gruppo Rete 7

o= >
TELEr RICOLORE > punto di forza: Telegiornale
forte legame con la citta di appartenenza

1 TV mission: promuovere la cultura ed innalzare i
PA R M A valori dei cittadini attraverso i contenuti

televisivi
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ANALISI DEL ﬁw\)m
MERCATO

MERCATO
TARGET

- 12TV PARMA

- TELEREGGIO

- TRC TELEMODENA
-TV QU

-E' TV (RETE 7)
-NETTUNO TV

- TELERAVENNA

- TELEROMAGNA
-ICARO TV

T-WORK ¢ la prima startup in
Emilia-Romagna a produrre
SOLO format




STRATEGIA DI MARKETING

Backstage “"nocme programma v°  e|Eur 700
Conferenza stampa. un operatore per 1
giorni e di precduzione. 1 giorno di post-
produzione e licenza musicale

Realizzazione FORMAT-tv: € operatori per| Eur 30000
7 giorni (per 5 puntate- possiamo
cambiarlo) di ripresa con fonico. 10 giorni di
montaggio. Voice over, licenza musicale,
grafiche, messa in onda, Conduttore a
scelta del cliente all'interno del nostro team

Realizzazione video promozionali. trailer.| Eur 3000
spot pubblicitari. 5 giorn' di montaggio in
studio, licenza musicale, grafiche e messa in
onds

Facebook ADS e Instagram ADS: | Eur 200/mese
creazione/impostazicong/gestione
campagna promozionale su Facebook,
inserimentc annunci mirati, gestione del
pubblico in  base a caratieristiche
personalizzate, statistiche dettagliate




PIANO DI REALIZZAZIONE

Processi produttivi

—
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Selezione aziende cooperative
partecipanti al programma.

Scelta dipendenti.

Colloquio tra direttore creativo e azienda per
conoscere mission, valori e core activities.

Direttore creativo e responsabile produzione
coordinano il programma televisivo.

Data analyst fornisce al project manager informazioni
utili per generare vantaggio competitivo.

Agenzia di comunicazione comunichera il nostro brand
e programma innovativo.

Partner esterni

Mare Nostrum, agenzia di
comunicazione.

. Alberto Gainelli, data analyst.
. Conduttore/conduttrice.

. Tecnico audio,video e montaggio.

Scenografo e costumista.




