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Cantine Riunite & Civ ha un sistema di produzione integrata

che garantisce la qualita del prodotto e la tracciabilita RIUNMITE&CIV

- 4.000 ettari di
| 15 milioni di litri vigneti

di vino : | 75.000 tonnellate
d’uva
e 1.754 viticoltori
associate
CANMTINE
\ RIUNITE:CIV :
8 centri di 128 milioni di
pigiatura bottiglie
Riunite CIVESCIY
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Che cosa siamo e vogliamo essere SIS

RIUNITE&CIV

[
i Visione strategica |

|
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“Valore per i soci “Senso di “Essere leader nel

e per i territori Appartenenza, segmento dei vini
E oggi e nel Passione, frizzanti e
tempo” Proattivita, spumanti per
Responsabilita e generare valore "

Condivisione” :

La nostra missione e ... EANTINE
RIUNITE&CIV

Promuovere una cooperazione sostenibile allo scopo di raggiungere i

migliori risultati con le uve conferite dai nostri soci, trasferendo i valori e il
know-how della viticultura alle nuove generazioni e preservando le

caratteristiche naturali e ambientali nell’area di produzione.
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La nostra anima frizzante

Il Mondo del Lambrusco If Mondo del Prosecco 1l Mondo del Pignoletto
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Consumi di vino stabili intorno ai 240 min hl dall’inizio della

RIUNITE&C

crisi economica e finanziaria

Consumo mondiale di vino
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Nel corso degli ultimi anni, il consumo di vino si &
particolarmente ridotto nei paesi tradizionalmente produttori

mentre

! ; : it ! "RIUNITE&CIV
e aumentato quello dei grandi paesi importatori

5 Paesi consumano circa la meta del vino a livello mondiale
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Primo consuma

FRIUNITE&CIV

2016/2015 2016/2015
Farecast varlation Varlatlon
mif 2012 2013 2014 2015 2016 In wolume In %5
1 LISA 30,00 0,2 0.4 1.0 318 0.8 2.5%
] France 2E.0 7.8 275 27.2 27.0 -0.2 -0.7%
3 Italy 21.6 20.8 19.5 214 225 1.1 5.3%
4 Germany 20.3 20.4 20.2 19.5 19.5 -0.1 -0.5%
5 China® 171 16.5 15.5 16,2 173 11 B9%
& LIE 12.8 12.7 12.6 12.7 129 0.2 1.4%
7 Spain 9.9 9B 5.9 10.0 9.9 0.0 045
L3 Argenting 11 104 5.4 10,3 9.4 0.9 -8.3%
5 Russla 11.3 104 9.6 9.3 9.3 .0 0.3%
1 Australia 5.4 5.4 L 53 5.4 o1 2.4%
u Canada 4.9 4.9 4.7 4.9 5.0 0.1 3.1%
12 Portugal 5.0 4.2 1.3 4.8 4.6 0.2 -4.6%
13 South Africa 16 3.7 4.0 4.2 4.4 o1 31%
T Homanla 4.3 4.6 4.7 39 3.E -0.2 -4.5%
15 Japan 3.1 14 315 15 s 0.0 -0.3%
16 Hetherlands 3.5 35 3.4 35 3.4 -0.1 -23%
17 Belglum 2.9 2.9 27 3.0 3.0 0.0 1.1%
» 18 Brazil 3.z a5 a5 3.3 2.9 0,4 ~12.0%
it Switzerland 27 2.7 28 29 2.8 -0.1 -1.8%
Austria 27 24 an 2.4 24 0.0 2.0%
1 Serbia 23 23 24 24 2.4 0.0 -0.9%
2 Swedan 2.3 24 23 2.4 23 -1 -3,3%
% Greece kR 3.0 2.6 2.4 23 -0.1 -4.4%
ETY Chile 3.2 2.9 3.0 2.1 2.2 0.1 4.6%
= Hungary 2.0 1.9 232 212 19 -0.3 -12.7%
= Denmark 1.5 16 16 1.6 16 0.0 0.0%
¥ Croatia 1.4 1.4 1.2 1.1 1.2 0.1 6.7%
1@ Poland 0.8 0.9 1.0 1.1 1.1 0.1 4.5%
= Bulgarla 1.0 0.E 0.9 1.0 1.0 0.0 3% 11
World total 244 242 239 240 241 1.0 0.4%
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6 paesi, guidati da UK e USA, importano I'80% del volume CANTINE

degli Spumanti DOP italiani destinati ai mercati internazionali RIUNITE&CIV

Expart itallana di Sp 100P . perlodo GENMAIC DICEMERE 2116 . EXPORT SPUMANTI DOP ITALLANT

pasie it e iy 5 i | ewoive :'::: R
RegnoiUnite srssedsl 4w san| 33230458 3% 4% 342 £ L
Hati Laiti S105E054 E2L % 2ArNE 198 % % 4,11 106 %
Germania 11.087.317 5% | 2R.4BEASS 6% 6% 45 15 &t
Seleseen S03R493 az u% a0 L 1% a7 1 3%
Frantla 7.80%.093 ELY 6%, 3.900.17% EL 3%, 370 36 1%
Belgio 532,713 R 1% 3,403,353 R ELE 370 56 1%
Svazia 5.715.160 % 7% 1,018.470 % 2%, a0 164 %
Austriz amn.za7 b e 17,564,363 ) 0% 433 u3 %
Canada 1.953410 b 9% LI, b3 TS 5,09 14 1%
Manveglz 2.B832.602 1% aa 12.922.308 i3 53K 436 LB B
Rissia 248,160 1% 5% 9,693,600 i% 1% 333 103 135
Pelonia 2.286.517 i3 57% 8.675.917 1% 6% 37 a8 4%
Farsi Bassi 24083, 540 1% TE 3408381 1% 17 400 10z 1%
Glappong 1867519 % L5% HABS. 143 1% 145 LEH 138 -1%
oina 1335053 1% 3% 3535842 ot 35 255 b 34
Finlandia 1.219.426 1% g% 5.128.704 1% 5% 4,20 19 15
Spagna 1170795 % mn 3.242.235 o Mo 7 7 M.
Repubblica Ceca 374330 o i 4,262,000 o an% 427 11 2%
Inands Ta5.15% o5 MO 2951417 o5 N 196 MO
Canimarca T03.093 o 24 3269331 o4 L 467 1 0%
Urasibe 651.526 L 35 1923710 W -85 290 i 1%
Ueralna 346617 o4 55%) 2405982 [ 435 441 114 8%
Heng Keng 331347 L 135 1714330 o 17% 317 1M 1%
Singapora 2723857 0% bo 158,470 0% 3 5.61 145 %
ungheriz 178112 L 355 LI L) 6%, 43 oy %
Carea del Sud 144,073 0% 5% 76,704 0% 125, 5.4 141 5%
TOTALE 223.933.740  100% 30%|  BBABTLSE  100% 3k 3,87 100 %] s

Fonte: Domere Wainsin, dnh a Gvass 2017
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Agenda

* Chi & Cantine Riunite & CIV

* |l mercato mondiale del Vino

* |l Brand Riunite: la storia di un Brand globale

= |l Brand Maschio: dalla multinazionale all’azienda italiana

CANTINTE

RIUNITE&CIV

Il Iambfusco # 1 al mondo
- La Storia Americana -

wwwsriunite. it ﬂ 15



CAMTINE

Le date chiave della storia di Riunite RIUNITE&CIV

1950

U'ltalia esce dalla guerra, siamo nel pieno della rinascita e della ricostruzione. Nella
generale voglia di fare e di ricominciare, un gruppo di vignaieli emiliani si riunisce
intorno a un tavolo e decide di guardare avanti. Cosi, dall'unione di 9 cantine sociali
della provincia di Reggio Emilia nascono le Cantine Cooperative Riunite.

CAMTINE

Le date chiave della storia di Riunite RIUNITE&CIV

1965

Mentre Meil Armstrong sbarca sulla Luna, il vino Lambrusco Riunite sbharca per la
prima volta negli Stati Uniti dAmerica. In pochi anni diventera non solo il vino pil
venduto del continente, ma un autentico fenomeno di costume e di stile di vita, oltre
che una case history di successo senza eguali nella storia del mercato vinicolo
mondiale.




CANTINE

Le date chiave della storia di Riunite RIUNITE&CIV

Anni ‘80

L'ltalia si appresta a vincere il campionato del mondo di calcio e Riunite supera il
milione di ettolitri di vino imbottigliato, diventando il terzo gruppo a livello

mondiale.

Riunite On Ice — That's Nice RIUNITESCIV

Riunite on ice (1984)

Shaun Carr
9 anni fa - 84,89 visualizzazioni

:

-
=
=
™

commercial

Riunite on lce 1979 TV commercial

You

robateea? (09 .
B 2 anni fa « 12,784 visuahzzozioni M

Riunite on lce.. that's nlee! &4 1979 1elzvision 2d for Riunite Wines
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CAMTINI
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Riunite: la storia nel mercato americano anni ‘80 RIUNITE&CIV

America’s No.1
Imported Wine

CANTINE

Le date chiave della storia di Riunite RIUNITE&CIV

Anni ‘90

Cantine Riunite vive una profonda evoluzione, che porta la struttura consortile
tradizionale a diventare un’impresa moderna capace di ottimizzare le risorse
produttive e commerciali per rinnovare i successi dei primi ventanni di vita.

Americgs
i Worite

Win Red

22




Riunite: la storia nel mercato americano anni ‘20

CAMNTINE
RIUNITE&CIV

Riunite: |a storia nel mercato americano dal 2000
RIUNITE&CIV

100% PEAL
WITH A 'SPL



Riunite dal 2005: & il marchio leader del lambrusco a livello TN

RIUNITE&CIV

Mondiale

“Il Lambrusco Riunite & nella lista dei 25 vini italiani
pil influenti degli ultimi 25 anni”.

E la recensione di Wine Enthusiast, una delle pid
prestigiose e autorevoli riviste enologiche mondiali.

Ogni vino rispecchia il suo territorio. E il Lambrusco si
abhina perfettamente alla terra in cui nasce: frizzante,
vivace e conviviale come I'Emilia.

Ma quello che accomuna ogni Lambrusco Riunite é la
spuma vivace, il profumo aromatico e fruttate, il gusto
gradevole, la bassa gradazione alcolica.

Riunite #1 nel mondo

CANTINE

Riunite: | Perché del successo nel Mercato Americano RIUNITE&CI1V

Negli anni ‘70 il consumatore americano era lontano dalla conoscenza del vino:
Un Lambrusco facile da bere, amabile e non impegnativo incontrava
i gusti di un target che si stava avvicinando al vino

Gli Americani tendono a bere freddo e con ghiaccio: il Lambrusco amabile
i beve freddo e spontaneamente si avvicina alle modalita di consumo del target

La presenza delle popolazioni latino — americane che da sempre hanno
associato il Lambrusco ad una bevanda ha facilitato
lo sviluppo del prodotto (soprattutto in Texas e Florida)

Gli Americani da subito lo hanno abbinato a diverse pietanze:
1alla pizza alle insalate, dai cibi piccanti agli hamburger. Il Lambrusco é diventato
il prodotto piu versatile nell’associazione al cibo
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Se un ragazzo non é in grado di imparare qualcosa dalla strada,
non é in grado di imparare nulla

Robert Louis Stevenson, Elogio dell’ozio

UNO SGUARDO SUL MERCATO:
CHE COSA E’ SUCCESSO NEGLI ULTIMI 10 ANNI

CAMTINE

RIUNITE&C1V

Una Societa che si trasforma

Davanti a una Societa:

= Una societa sorprendente e imprevedibile
= Complessa e indecifrabile

= Fluida e inafferrabile

Dove le persone [soprattutto i giovani)
® Hanno bisogno di individualita e riconoscimenti
(come persone, prima che come consumatori)
® Ricercano pil relazioni ed esperienze
» Hanno bisogno di ancoraggi solidi:
= Stimoli, novita e suggestioni
- o ety . LN T LA AT L V0 | TR
® Coinvolgimento e gratificazione nel consumo i, o

sensoriale ed esperenziale
b 8- Vit Q.Iht |iPE & = A
wan for the faies 2
= CXpericnce i '
el ais " ey ¥ £
2= Bis new pae N
iy OF I e I




Chi sono | nuovi consumatori sul mercato USA: | Millennials — CANTIN}

Chi sono e che cosa cercano RIUNITE&CIV

+ Millennials o Generazione Y: 76 mil

= 27% del totale popolazione USA e 25% dell'attuale
forza lavoro

» Equamente distribuiti fra uomini e donne

2 = Prevalentemente bianchi, a cui si aggiungono un
 14% di Neri e 19% ispanici

* Nel 2025 rappresenteranno il 75% della forza lavoro
negli USA

MILLENNIALS {2[]-3?] ® Sono cresciuti in un periodo di prosperita ma nella fase di
transizione verso 'etd adulta hanno assistito all’arrivo della crisi

economica...eppure con alte aspettative, su tutto

* Consumatori globali, ottimisti,

= Generazione buongustai: il mangiare come fatto culturale e
relazionale

* Sono la prima generazione della storia che nella propria etd
adulta presenta dimestichezza con la tecnologia digitale : le
loro vite sono state influenzate da altissimi livelli di
tecnologia fin da piccoli

i)

Devond International, 2000 per Badgeville gamification platfarm

| Millennials; che cosa cercano? Piu che il contenuto e reRsite
importante I autenticita del contenuto RIUNITE&CIV

Multietnica, ambientalista e contraria alla globalizzazione, questa generazione preferisce:

il mercatine agricolo al supermercato

reagisce alla pubblicitd con sospetto invece di lasciarsi persuadere.
Desidera avere un’interazione con i brand sui social network: : non basta la
presenza, ma bisogna attivare un dialogo

& alla ricerca di cose insolite, fatte a mano e capaci di raccontare un territorio o
un'azienda

Ai vini tutto alcool, estratto e legno della fine del Movecento, | Millennials
© antepongono la diversita e I'eleganza, con uno stile che richiama pil un Pinot
noir piuttosto che un Cabernet

T
{issinasdiabordit — EMOLIONT 2014)



| Millennials: il Brand Riunite — che cosa pensano

EAMTINI

| Risultati dei Focus Group RIUNITE&CIV

I Millennials e il Vino

= | giovani bevono il vino che piace con un approccio
pitl immediato, non influenzato da opinion leader e
critici

= | ¢ fonti di informazioni sono il passaparola e i social
media

= || vino & legato allidea di stare insieme con gli amici

= Parole chiave: territorialita, trasparenza,
sostenibilita, 'esperienza diretta rappresenta la
principale chiave conoscitiva

| Millennials e Riunite
* || Brand Riunite necessita di una
modernizzazione:
= Vs Autenticita
= Vs il territorio che produce il vino

= Vs il winemaker che lo realizza
= Vs una comunicazione pil social

= Vs attivita di «ingaggio del consumatore»
31

CANTINI

RIUNITE&CIV

Ora non e il momento di pensare a quello che non hai.
Pensa a quello che puoi fare con quello che hai

Ernest Hemingway, Il vecchio e il mare

QUALI SONO STATE
LE RISPOSTE DELLAZIENDA



ila "IEI o 'Ss'[ CANTINE =
Brand vision e mission RIUNITE&CIV

Essere tra i leader in Italia e all’Estero nel mondo del lambrusco:
dimensioni, qualita e innovazione.
Proporsi con una gamma di prodotti e iniziative rivolti ad un target piu giovane

Diffondere
la passione
Standard
qualitativ Territario
i costanti
Motoriet Innovare
adel vs target
brand glovane

» |

Brand G Easy to
experience Drink

33

CANTINE

RIUNITE&CIV

Value proposition

Riunite propone PRODOTTI AUTENTICI DELLA TRADIZIONE CONTADINA EMILIANA,

ideali per chi cerca nel vino caratteristiche di leggerezza e frizzantezza,

Vini che possono essere consumati in tutte LE OCCASIONI DI CONVIVIALITA, IN
MODO DISIMPEGNATO, SCHIETTO E SINCERO.

“Perché cid che si salverd non sard mai quello che abbiamo tenuto al ripare dai tempi, ma
cid che abbiamo lasciate mutare, perché ridiventasse se stesso in un tempo nuoveo”,
Alessandro Baricco, da “l Barban”

a4q
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Le linee guida per il riposizionamento di Riunite

Emilia IGT

DOC Reggiano

riscoperta dei
valori della
TRADIZIONE

posizionamento
CONVENIENZA

valorizzazione e
differenziazione
della DOC
REGGIANO

uelevazione»
dell'immagine
PREMIUM

mantenimento
buon
RAPPORTO
QUALITA /
PREZZIO




% la TRADIZIONE
e ’AUTENTICITA
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Riunite

La nuova etichetta Riunite |GT Emilia

Riunite
LAMBRUSCO

EMILIA

FXDICAZIONE GEOGRAFICA
FYRICA

\d_\_:‘,: Gk | h-%m/:é r!..l,f\;: :-".'“

Etichetta USA RIU NiT E.L.L-.._Cw

Riunite




CANTINE

Riunite Lambruschi — GDO ltalia, Estero RIUNITE&CIV

Rlunite

LAMERESCO

Emilia IGT ‘ Reggiano DOC |

CANTINE

Riunite Prosecco — Estero RIUNITE&CIV

| P
S:r::::fe Spumante | Spumante spr::f:l:; ‘ Prosecco
Do MOSCATO i ROSE fipyn Frizzante

2
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Senzatempo — GDO Italia, HoReCa ltalia, Estero

| i_ MASCHID

| ir nrﬂu'm'ﬁ
11111

Prosecco _
Lambrusco ; Pignoletto
Frizzante

Risultati USA CANTINE

RIUNITE&CIV

New Pack
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RIUNITE&CIV

Risultati LSA: Comunicazione

+ Out of home media
+ Wild postings
* Phone Apps * Social Media
* Touring Vehicle

This is R Moment

Assumption Aree di Consolidamento Nt ;ﬂ‘]"{_'ﬁ"‘f C1v
USA: Azioni 2017

R Moment to Rockd #RiuniteSummer R Moment to...Win
Febriary = April June - August Aug-0ct

R Moment to Spice Things Up K Momeut to Mix It Up! (Cocktails) R Mument Lo Supportl R Moment to Shinel
Jan - May Fehruary - Oorober My November - December
e pmi A o
3 Ui
2, bUl‘g‘lllﬂ Ryt -

SlTI‘iTe

Spurce; BonfT Seles & Markefing Tenm dots, 2015 - 2016



Assumption Aree di Consolidamento EANTINE

RIUNITE&CILIV

__USA: Azioni 2017

On Premise

Fource: Banfl Sales & Marketing Team defa, 2015 - 2008

Risultati USA: Sell Out R:LIII;JI':‘II‘LIE:-..CW
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Risultati USA: Sell Out RIUNIIIIITE“*;:CW

—

By { 8l
A NR TN SN |._. "
e e ol AL 1A |
A o sl 3 P -
E_‘I R TR 3
¥ b = . =
| f

]
g

T

#
B

CANTINE

Comunicazione RIU N \TEACIV

L
Spazio, 1969.
Tutto il wrondo guecerdave T Tve e o atromecnedor ot e chie i corguistava.

Intanto, un Lamnbrusco italiane comguistara Cdaeion,

rita i ardar rells progUTione o Lamhvuson £ Mrzast eI rinclpal  eapormare b s allano Innine 21 Faes Litaliana che ama il mondo




CANTINE

RIUNITE&CIV

Il lambrusco # 1 al mondo

- Il Successo nel Centro America: il Messico-

wwwLriunite.it ﬂ 5

flessICO e secondo mercato per Il Vino

AMTINE

italiano nell’America del Sud dopo il Brasile e rappresenta da RIUNITE&CIV

e_solo il 39% delle esportazioni italian

* La popolazione che consuma vino in Messico corrisponde a circa 2 milioni di persone, di cui
I'80% consuma vino una volta a settimana e il 15% lo consuma giornalmente

+ llvino in Messico é consumato soprattutto dalla classe medio-alta della popolazione,
egeneralmente con una cultura elevata e sopra i 30 anni

= Lattuale tendenza di alcuni produttori € cercare di proporre il vino come prodotto pit
accessibile che pud essere consumato da una percentuale pil alta della popolazione

= Questi sforzi hanno portato a un incremento dei consumi intorno al 60% durante gli ultimi

cingue anni, dovuti all'incremento dei consumi da parte delle donne e i giovani




RIUNITE&CIV

Riunite e il Messico

Fine anni 90 Cantine Riunite, attraverso un accordo
distributiva con Super La Playa, entra nel mercato
messicano. Super La Playa & un Gruppo nato dallo sviluppo
di una catena di supermercati e dall’ulteriore diversificazione

nella ristorazione e nella produzione di tequila

La crescita sostenuta di Riunite avviene a meta degli anni
2000, Il trend negli ultimi 10 anni ha visto | volumi

aumentare X10

Riunite _

LAMBRUSCO

CANTINE

Riunite e il Messico — La Distribuzione RIUNITE&CIV




CAMTINE

Riunite e il Messico — La Comunicazione RIUNITE&CIV

LA VIDA SON MOMENTOS

2

Ilugnite
e

Rivmite

LA VIDA SON MOMENTOS
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CANTINE

Riunite: | Perche del successo nel Mercato Messicano RIUNITESCIV

L'economia messicana evidenzia il suo dinamismo negli ultimi 10 anni.
La crescente preferenza dei consumatori verso i prodotti alimentari
di fascia "premium” & accompagnata a una crescente conoscenza
dei prodotti alimentari italiani, dovuta anche
al considerevole aumento dei ristoranti e degli importatori

Il Lambrusco Riunite e un vino facile da bere, abbinabile alla cucina messicana,
capace di incontrare il gusto delle donne, il cui potere di acquisto & aumentato
considerevolmente negli ultimi 10 anni

L'alimentazione in Messico e inevitabilmente influenzata dai vicini USA: il
successo di Riunite sul mercato americano rappresenta un ulteriore
rafforzamento per I'ingresso e lo sviluppo sul mercato messicano
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Il lambrusco # 1 al mondo
- Il Successo in Europa: Germania e Russia -
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Riunite e il Mercato Tedesco CANTINE

RIUNITE&CIV

* La Germanla & stato il primo mercato estero di Riunite negli anni ‘60

* Dasempre Riunite leader nel canale On Trade (Etichetta Verde & ancora oggi un’icona del
Lambrusco sul mercato tedesco)

* La Germania oggi sul totale dei vini italiani frizzanti esportati rappresenta un 34%. Da
diversi anni il canale Off Trade & un canale discount; la categoria Lambrusco @ minacciata
dalla forte concorrenza delle bevande e dei vini aromatizzati nella fascia medio - bassa di
prezzo

“ Rignite

MOECATD

H{
Hizu et

Canale Off Trade Canale On Trade



Riunite e il Mercato Tedesco CANTINE

RIUNITE&C1V

Wie in der Emilia.

Bl rpga bringen wir den Lambrusco
in dlie weite Wilf, Einfach gut!

Weltraum, 1969.

Mond wned

Riunite

LAMBRUECO

- Riumite -

Riunite

‘ b [alidrees, diive die Well Pt

er Habener, dan die Well liebt
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Riunite e il Mercato Russo CANTIN
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Agenda RIUNITE&CI1V

* Chi & Cantine Riunite & CIV

* |l mercato mondiale del Vino

* |l Brand Riunite: la storia di un Brand globale

* |l Brand Maschio: dalla multinazionale all’azienda italiana

El

CANTINE

Brand Strategy RIUNITE&CIV

CANTINE

MASCHIO

E7
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PERCHE’ DA SEAGRAM
A CANTINE RIUNITE?

W

antine Maschio — La nostra storia BRI
Cantine Maschio — La nostra storiz RIUNITE&CIV

" |‘azienda nasce nel 1974 per volonta di Bonaventura Maschio

= (Creata dalla secolare distilleria di famiglia, fin d'allora all’avanguardia
tecnologica e produttiva, viene avviata con l'intento di produrre vini di
qualita partendo e valorizzando i vitigni del territorio trevigiano

» Dal 2002 l'azienda ¢ di proprieta di Cantine Riunite & CIV

Eq



Missione

MASCHIOou {AVALIER]

Essere LEADER in ITALIA e
uno dei player di RIFERIMENTO
a livello INTERNAZIONALE Essere il brand capace di far ...

nel mondo delle BOLLICINE
EMOZIONARE

S0GNARE

REGALARE

momenti frizzanti unici al consumatore

(4]

CANTINE
RIUNITESCIV

Brand
AWARENESS

EXF?Eﬁ;]EdNCE S (. E?'E‘]'ZEE"T':'E'E :
FUNIOmL PRODUZIONE

) COINVOLGIMENTO ™
TERRITORIO EMOZIONALE del
\ Consumatore




La nuova veste grafica dei Vini Frizzanti Maschio

CANTINE
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La nuova veste grafica dei Prosecchi Maschio RIUNITE&CIV
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Vintroduzione di nuove referenze e formati favoriranno il T
percorso di sviluppo della marca nel canale Horeca RIUNITE&CIV
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La strada per diventare brand globale

Central Americal

i
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CANTINE

La strada per diventare brand globale RIUNITE&CIV
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CANTINE

Qualcuno una volta disse....

RIUNITE&CIV

I Vincitori sono sognatori che non si arrendono

Melson Mandela






